Lorsqu'on entre dans une maison
ou un appartement qui sent bon,
on se sent tout de suite mieux !

En effet il est scientifiquement
prouvé que I'étre humain est trés
sensible aux senteurs qui I'entourent
et que son humeur et son bien-étre
dépendent, entre autres, de son
environnement olfactif.

La demande des consommateurs

en ce domaine, devrait donc étre,
dans les années a venir, de plus en
plus forte. Leur exigence également.

D'ou I'importance d'étre toujours
plus créatif et performant dans la
qualité et la variété des parfums que
nous leur proposons, car ils veulent
choisir I'ambiance de leur cadre

de vie et davantage le personnaliser.

Plus que jamais les marques

“Lampe Berger” et “Point a la ligne”
doivent s'imposer comme les
références incontournables en
matiére de parfumage d'intérieur
haut de gamme, et étre percues
comme des créatrices de bien-étre...

C'est vrai qu‘avec nos produits...
On change I'air, et ca change tout !

Philippe Lentz
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Lampe Berger

une campagne
vraiment

«dans l'air »

Pour Lampe Berger, le choix

de Frangoise Hardy et Jacques
Dutronc comme héros de la
campagne TV ne pouvait pas

tomber. Ces derniers

MileuXx
mois, et plus particuliérement
es derniéres semaines, ils onr
I'un et l'autre été éclaboussés
par le feu des projecteurs, sus-
citant une actualité événe-
mentielle et médiatique qu'on
ne leur avait

dEp'J"E gaes annees.

I Deux stars dans
I'actualité
Cela a commencé avec la sor

tie du nouvel album de
Frangoise Hardy en décemb-
me, f.i"({"'ll‘.t:' par la ¢ rigue et
le public. Puis ce fut au tour
de Jacques Dutronc de faire
"actualicé avec la sortie de sa
premiere .'!l'll'lf..'ll{.'lu‘lll' dans un
superbe coffret Cactus

Enfin, &4 quinze jours d'inter-
valle, Jacques recevait un
César

dhonneur pour one=

semble de son oceuvre d
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comedien et Frangoise
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I LA CHRONIQUE DU PARFUM

Nouveau parfum : mordez dans la péche !
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I Un impact
¢ démultiplié

outes |'I.,|I[’lt'.’ll_'(_'}. mea
nque LEe: i:.}ll.’i F.'lf.l':i{l'\-‘l'- les
ines e les autres, ont bien
ciir o e } 1 an '.: fie 'II-"".."I'
de la c Le public, to
jours eux du couple
20r it |:_J.'-‘_'-I':[_ en I:-':_':
tations respecti-
25 D Diiite ge es retrou-
I intimite
I
pou sCelle g Image
bonheur et de qui ne
s'est jamais dén

A
b=
-
-
=
-l
=
(]
m
A
(1
m
i
»~
A
I
I
(F]
=

“]
{

rendre un hommage appuyé i

4 s E T o
de Lampe Berger vers

ujours plus d'actualité, de
beauté er dharmonie. Clest
ainsi que de nombreux
Francais,a l'issue de la premié-
re « vague TV », ont décou-
vert ou redécouvert la Lampe
Berger avec tous ses avan-

en matiere d'assai-

Les d'une telle

recombees
campagne devraient trés vite
: faire sentir. Mais, pour aider
e consommateur a passer de
intention a I'acte d'achat, res-
» 4 accompagner ce « bruit »
yositif créé autour des pro-
mise en avant

dirire mar
QUItS par leur

dans les magasins.

A l'affat des tendances, jamais en panne de créativité ni d'originalité, soucieuse de la qualité irrépro-
chable du résultat final compte tenu des procédés exclusifs a Lampe Berger, I'équipe Marketing de
Lampe Berger ne cesse de nous surprendre et de nous ravir.

L'époque est a la gourman-
dise. C'est heureux, puisque
voici un nouveau parfum de
maison inspiré dun fruit
sauvage qui s'épanouissait
jadis parmi les ceps et les
grappes, dont il a d’ailleurs

gardé le chatoiement.

Respirons... Le nez s'insinue
dans une chair rubis gorgée
de soleil et de sucs odorants.
De la douceur, de la vigueur et
une pointe d'acidité font venir
I'eau 4 la bouche, tandis qu'en
arriere-plan, la rugosité du
noyau rappelle que la péche

de vigne est un fruit ancien,

presque rustique

L'épogque est aux alliances.
Alors, comme la péche de
vigne a le caractére bien
irempé de ses origines, le

parfumeur I'a adoucie grice 4

la chair juteuse de la poire :
blanc d'ivoire et rouge purpu-
rin,il y a un bel équilibre des
couleurs et des odeurs dans
ce parfum délicat et charnu.
L'époque est au plaisir. Et c'est
bien ainsi.

Détruit 68 % des bactéries
contenues dans I'air.

Une prochaine « vague TV »,

d'ores et dg

pour cet

programmee

automne, devrait

amplifier les premiers resul-

tats. Et faire en sorte gue si

déja

4 le monde entier est un

cactus », il soit bientdt aussi

« Lampe Berger ».
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En ce Printemps 2005,

M Les vitrines
du concours

On ne le sait que trop : la mise en
scéne des produits et des marques joue
un réle déterminant dans limpulsion
d'achat du client. C'est fort de ce
précepte que Lampe Berger a organisé
N concours au niveou européen
pendant le dermier trimestre 2004,
Objet du concours : distinguer les plus
belles vitrines qui avaient su mettre

en avant les produits Lampe Berger
de lo fogon a lo fois la plus originale
et la plus esthétique, Le montant des
récompenses avait de quoi mobiliser
plus d'une boutigue. Jugez-en.
Premier prix : un chéque de 5000 euros ;
deuxiéme prix ; une semaine au

Club Med pour deux d’une valeur de
3000 euros ; troisidme prix : un week-end
en Europe d'une valeur de | 500 euros.
Et le tout a 'avenant... Les lauréats
ont été récompensés lors d'une
cérémonie festive organisée pendant
le Salon Maison & Objet. Souhaitons
qu'en 2005, les initiatives de mise

en scéne et de décoration des vitrines
se multiplient, au plus grand plaisic

des clients attirés par le spectacle.

Point a la ligne affirme
une nouvelle ambition :

séduire un public plus

jeune, plus urbain,

griace a un design naturel
et épuré qui ouvre des
perspectives inédites.
Urban Graphic a tout
pour conquérir

de nouveaux

consommateurs

H Un hymne contemy :
.::l la ville part a la conqueéete d un public
us je citad ré par
La ville est & I'honneur pour le lesr éléments de dé tiof
printemps 2005 cher Point a | sobres et dépouilld
ligne. La nouvelle collection vasques, galets, boules et cubes,
Urban Graphic rend hommage centres et chemins de table
« Mulberry Hall » York UK & g,
Al Wi i T8 el LU s auudal
Cleusc aes frormes epurees |'.~If" A oIS re, d
I SALON MAISON & DB]ET des matériaux bruts retravaillés  nouveaux itinéraires ont éte
pour -ovbler |"-".'i‘L'r-q’.|1" de inventes, prefextes s
. Le sa‘on de tautes Qema |. i ville i inventoo COMPOs ons d espa & Infinis
les promesses EE—
auge ¢ depouiies, Intime at
étrange a la fois, qui sculpte la ;,1 Matiéres
nature pour la projeter vars le ¢ et lumiéres it prod
futur. La ville des volumes aux Jans ses I
géometries lisses,des couleurs  Urban Graphic s'inscrit dans  parvenir au m
eépurées et des contrastes ine perspective continue de matiéres, martelées o
fran NoIr, MokKa, IVvoIre, s'orientant non plus vers des féas, le sci
dessinent les lignes et créent thematiqu ponctuelies mals prototypes a | [ I It
une palerte d'émotions sobres  plutdt vers une thématique infi-  la gouge pour dessiner I'entre-
et profond nie I { des | |
formes travers du temps. . les surfaces i
Cette audace conceptuelle des temps tes futuristes. Le
Si-lo fréquentation du derier Salon : 5
Maison et Objet n’a pas conn signe une volonte -‘f'eri:n'gis‘:c- impeccable permet de fonder
“WWWIPM ment vers de nouvelles cibles La collection est aujourd'hui les plus grands espoirs dans |«
réservé oux nouvelles collections Avec une offre résolument preésentée en une gamme de succes d'Urban G
Lampe Berger et Point @ la ligne a, lui,
connu des sommets. Trois balises, toutes
au vert, permettent de tirer un bilan I LES RENDEZ-VOUS DU ZEME SEMESTRE 2005 DE LAMPE BERGER / POINT A LA LIGNE
extrémement positif de la manifestation,
Premier motif
de satisfaction :
la présence en trés Home & Gift, Harrogate, ~ Trade Mart, Utrecht Top Drawer, Londres Intergift, Madrid
forte hausse des mdu 17 au 20 juillet ® du 4 au 7 septembre mdu Il au |3 septembre ® du 15 au 19 septembre
étrangers qui se Maison & Objet, Paris Ceranor, Porto
traduit por un ® du 2 au 6 septembre mdu8au |l seprtembre
intérét démultiplié pour les deux
marques a l'export. Deuxiéme motif :
I'excellent accuell réservé aux nouvelles Dallas International Chicago Gift San Francisco Minneapolis Gift Show
collections, aussi bien de la part des Gift Market & Home Market International Gift Fair mdu 13 au 16 Aot
clients que des forces de ventes. W du 22 au 29 Juin m du 20 au 27 Juillet Wdu 6 au |0 Aait
: : MNew York
Enfin, W“‘é""::““f""m Atlanta International Los Angeles/California New Orleans RTDA International Gift Fair
canséquence Gift & Home Gift Show ® du 6 au 10 Aot ® du 14 au 18 Aot
deux précédents : Furnishing Market mdu 22 au 25 Juillet
un niveau de mdu 15 au 19 Juillet Kansas City Gift Show Seattle Gift Show
commandes qui mdu 07 au |1 Aodt m du 27 au 31 Aol
prélude une année
faste autant pour
Lampe Berger que .
r Point a la ligne. ; \
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